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re pa tv Il NRK har ansatt flere nye ledere med digital kompetanse

r krefter pan

~

Beverfjord i NRK er opptatt av & na de unge med nyheter. Her fra et mgte i Pressens Faglige Utvalg i fjor.

NRKSs satsing pé nettpubli-
sering har foregatt over flere
r, og dette er den siste av en
rekke liknende endringer.
Distriktsdivisjonen har alle-
rede gjennomfgrt liknende
endringer av organisasjonen,
med nyansettelser av fem nye
regionredaktgrer i mars i fjor.

Ingen av de 1730 journalis-
tene som er organisert i
NRKJ, er ubergrt av endrin-
gene, ifolge Richard Aune.

—Behovet for & jobbe anner-
ledes er noe alle er enige om.
Men hvordan dette skal gjgres
finnes det like mange menin-
ger om som det er journalister
iNRK.

— NRK skal bruke flere res-
surser pd @& publisere pd nett-
og mobil. Vil ikke det ngdven-
digvis gd utover kvaliteten pd
det som lages for tv og radio?

— Ledelsen snakker hele
tida om «endringsglede», og
jeg kan veere med pa den ord-
bruken der. Men problemet er

«Dette tror jeg er en av de stgrste om-
organiseringene NRK Nyheter har veert
gjennom noensinne»

ikke ressursene som flyttes,
men om vi kan gjennomfgre
dette uten at noe mé priorite-
res ned. I den grad det er frus-
trasjon blant mine medlem-
mer, sd er det fordi de er usi-
kre pa om de far gjort det or-
dentlig, sier han.

Schibsted er skeptisk
NRK har flere ganger fatt kri-
tikk for at nettsiden i for stor
grad fungerer som en direkte
konkurrent til nyhetsmedier
som VG og Dagbladet.

Torry Pedersen, direktgr
for publisistisk virksomhet i
Schibsted Norge, er bekymret
for at NRKSs nettside kan bli
sé sterk at det blir enda van-
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skeligere for den kommersiel-
le mediebransjen & tjene pen-
ger.

— P4 radio og tv er det rela-
tivt stor forskjell mellom NRK
og kommersielle aktgrer, men
den forskjellen er betydelig
vanskeligere 4 oppdage pa
nett. NRK ble opprettet fordi
det kommersielle markedet
ikke klarte & skape levekar for
radio og tv, men spgrsmélet er
om det er mangel i markedet
pé tekstbasert nyhetsinnhold,
sier Pedersen.

Han presiserer at det er helt
legitimt at NRK sprer sitt
kjerneinnhold pd digitale
plattformer:

— Men kunne man gjort det-
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te ved & fokusere mer pa det
som var deres opprinnelse,
nemlig tv og radio? En mulig-
het er ogsé at nrk.no blir mer
synlig forskjellig fra den kom-
mersielle delen av bransjen,
sier Pedersen.

Alexandra Beverfjord sier
at NRK gjgr journalistikken
tilgjengelig pd sine digitale
plattformer for & oppfylle riks-
kringkasterens samfunns-
oppdrag.

— Vi ma ha en bred nyhets-
dekning der publikum er. Nar
feerre under 50 ar ser tv, men
oppdaterer seg pa mobil og
nett, mi vi flytte ressurser
dit. Det blir feil 8 si at NRK
truer mediemangfoldet, for
NRK er en viktig del av medi-
emangfoldet. Erfaringen vi-
ser at de landene som har
store og sterke allmennkring-
kastere ogsd har store og ster-
ke kommersielle mediemar-
keder, sier hun.
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Erikke
bekymret

- I utgangspunktet ma
NRK veere der brukerne er.
Og nér brukerne flytter
seg over til digitale platt-
former er det naturlig at
NRK flytter ressursene et-
ter, sier medieforsker
Ragnhild Olsen ved Han-
delshgyskolen BI.

NRK har fortsatt stor
oppslutning pé tv og radio.
I 2015
hadde de
40 pro-
sent mar-
kedsan-

-~ "
del for
sine  tv- m r

kanaler,

men prog- o~
21? Serlf,?arﬁ Ragnhild Olsen
beidet av
NRKSs analyseavdeling vi-
ser at forflytningen over til
nett og seerlig mobil skjer
urovekkende raskt i de
yngste aldersgruppene.

Olsen er ikke bekymret
for at de tradisjonelle ka-
nalene til NRK vil fi déarli-
gere kvalitet som fglge av
den digitale satsingen som
né rulles ut i hele NRKs
organisasjon.

— Det er ikke ngdvendig-
vis slik at kvaliteten blir
bedre pa de tradisjonelle
plattformene hvis man
fortsetter som fgr. Det er
litt avhengig av hvordan
NRK har tenkt til 8 priori-
tere rekkefglgen pé publi-
seringen i de ulike kanale-
ne. Uansett, det 8 ha to tan-
ker i hodet samtidig og
jobbe mer integrert virker
helt riktig & gjgre, sier Ol-
sen.

— Har ikke de andre
mediehusene som VG og
Aftenposten grunn til &
veere kritiske til den gkte
konkurransen NRKs nett-
satsing medfgrer?

- NRKs forhold til de
kommersielle aktgrene er
et kontroversielt felt. Men
NRKs tiloud p& nett og
mobil er fgrst og fremst et
supplement til det kom-
mersielle nyhetsbildet.

I kraft av sin stgrrelse
og sine ressurser har NRK
muligheter til & dekke om-
rdder som de andre ikke
kan eller vil, mener Olsen.

— NRK skal ogsa fortsatt
ha mulighet til § utfore sitt
allmennkringkastings-
oppdrag, uten at det der-
med er sagt at det kan vok-
se seg sé stort det vil. Dette
er et maktforhold som mé
utvikles pd en fornuftig
méte.




