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hylles de av Audun Lysbakken:

ller femti

HOLDER STAND: - For noen ar tilbake gjorde vi et forsgk pa a
rekruttere, men opplevelsen har vaert at de yngre fort beveger seg
videre til andre arenaer, sier Kristen Nordhaug i Vardgger.

& samle folkene rundt Vardg-
ger.

— Det er ikke et stort semi-
nar. Inntrykket er likevel at vi
samler mange viktige stem-
mer, blant annet fra arbeider-
bevegelsen, sier han.

Nordhaug héper at samta-
lene som settes i gang pé se-
minaret, kan leve videre i an-
dre fora.

—Viprgver 8 nd ut til en brei
venstreside. Det er ikke hgye
besgkstall, men jeg liker &
tenke at vi er en inkubator.

Maskulint miljg

I dagens redaksjon finnes det
ikke en eneste kvinne kvin-
ner, og 58-dringen Nordhaug
omtaler seg selv som en «ung-
fole» i redaksjonen.

— Favner dere en brei ven-
streside mdr kjgnns og al-
dersvariasjonen i tidsskriftet
er sa skeiv?

— Vi har nok slétt oss til ro
med at det er en tydelig gene-
rasjonsklgft pa& venstresida.
For noen ar tilbake gjorde vi et
forspk pé& & rekruttere, men
opplevelsen har veert at de yn-
gre fort beveger seg videre til
andre arenaer i venstreside-
politikken, sier han.

Norhaug er den fgrste til &
vedgér at redaksjonen har en
«helt horribel» kjgnnsforde-
ling.

|
«Vardgger har
alltid fgltes som
en voksenverden
jeg fikk lov til 3
delta i»

MARIE SNEVE MARTINUSSEN,
NESTLEDER | RGDT

— Det baerer strekt preg av a
veere et maskulint miljp. Alt-
s&, det blir jo stygt  si at vi har
resignert. Det har vi ikke.
Men slik det ser ut nd, er det
urealistisk at vi skal vokse oss
store.

- De klokeste vi har

Nestleder Marie Sneve Marti-
nussen i Rgdt synes likevel
ikke at tidsskriftet framstar
snevert. Tvert opplever hun
Vardgger som et tidsskrift
som inviterer inn og tar lese-
ren pa stort alvor.

— Vardgger har alltid fgltes
som en voksenverden jeg fikk
lov til & delta i. De represente-
rer en generasjon som kom
fér meg, sier Martinussen.

- Som ung gkonomistudent
var det fint & se at det fantes et
miljp som har holdt pd med
disse sakene lenge, som man
kunne skjele til. De ga plass til
den lange og dype analysen —
og var dpne og tilgjengelige
for dem som gnsket & laere.

Vardgger er ikke en tenke-
tank, driver ikke lobbyvirk-
somhet - og er langt fra et
kommunikasjonsbyrd, pépe-
ker Martinussen. Kanskje
nettopp derfor er det viktig at
prosjektet ikke forsvinner.

- Folkene i Vardgger er
noen av de klokeste vi har.
Det er viktig at deres ideer
og analyser blir med videre.

Audun Lysbakken er enig i
at Vardeger fortsatt har noe &
fare med.

— Det blir spennende 3 se
hva som blir veien videre for
Vardgger. Forhdpentligvis kla-
rer de  rekruttere nye krefter.
Tidsskriftet springer ut fra en
generasjon av venstrepolitik-
ken som ikke eksisterer pd
samme mate nd, men analy-
sene og samtalene deres er
fortsatt hgyst aktuelle.

torad@klassekampen.no
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MISTER LESERE: Norske papiraviser. FoTo: TERJE BENDIKSBY, NTB SCANPIX

De store avisene
taper mot NRK

Nettutgavene til Aften-
posten, VG og Dagbla-
det mister lesere pa
nett, mens NRK og
andre nettaviser gar
fram, viser en ny under-
sgkelse.

Av Jonas Braekke

De kommersielle mediehu-
sene med Aftenposten og
Dagbladet i spissen har i fle-
re &r hevdet at lisensfinansi-
erte NRK undergraver deres
forretningsmodell pé nett.

I fjor la Medietilsynet
fram en rapport som konklu-
derte med at NRK.no ikke er
en stor konkurrent til andre
nettmedier. Tvert imot, NRK
styrker det totale medie-
mangfoldet pd nett, mente
Medietilsynet.

Men den Aarlige medie-
bruksundersgkelsen fra Sta-
tistisk sentralbyrd (SSB),
som offentliggjort i gér, teg-
ner et litt annet bilde av kon-
kurransesituasjonen.

Siden 2001 har SSB un-
dersgkt hvilke nettaviser
nordmenn oppsgker for &
lese nyheter.

De siste fire &rene har
NRK.no doblet sin andel av
de daglige nyhetsleserne, fra
17 prosent i 2015 til 31 pro-
sent i fjor.

- Nar de kommersielle
mediehusene innfgrte bru-
kerbetaling, s var det natur-
lig at brukerne begynte & ori-
entere seg mot andre grati-
salternativer, sier mediefor-
sker Ragnhild K. Olsen ved
Handelshgyskolen BI.

Mister lesere

Samtidig som NRK kaprer
stadig flere lesere pad nett,
synker oppslutningen om de
tradisjonelle avisenes nett-
utgaver. Den stgrste nedgan-
gen stdr Aftenposten.no for,
som gikk ned 4 prosent fra
2017 til i fjor.

Leser mindre aviser:
M Statistisk sentralbyra la i
gar fram sin arlige undersg-
kelse om nordmenns bruk av
massemedier, «Norske
mediebarometer».

M 72 prosent av befolkningen
leste avis daglig pa nett eller
papiri2017.

M Andelen som leser papiravis
daglig er na kun 30 prosent,
mot 85 prosent i topparet
1994.

M Papiravisenes nettutgaver
mister leserandeler, mens
andre nettaviser som NRK.no
og Nettavisen gker.

Kilde: Statistisk sentralbyra

Oppslutningen om lan-
dets storste avis, VG, er ogsa
pé vikende front. Fortsatt le-
ser s mange som seks av ti
nordmenn VGs nettavis hver
dag, men dette er en ned-
gang pd 9 prosent siden
toppéreti2012. Ogsd Dagens
Neeringsliv, Bergens Tiden-
de og Dagbladet gér litt til-
bake.

Samlet sett har papiravi-
senes nettutgaver tapt 4 pro-
sent ileseroppslutning siden
2016. Derimot har de rein-
dyrka nettavisene fatt flere
lesere i de siste rene, som
Nettavisen, E24 og ABC Ny-
heter.

Flere vil ha gratis

Ragnhild Olsen mener SSB-
tallene gir grunn til gkt &rva-
kenhet for styrkeforholdet
mellom NRK og andre medi-
ehus.

— Det kan ta litt tid fgr nye
bruksmgnstre viser seg,
men SSBs tall tyder pa at
NRK er i ferd med & bli et al-
ternativ for enda flere, sier
Olsen.

Olsen star bak en tidligere
undersgkelse om lokalavi-
sers overgang til betalings-
lgsninger pd nett. Nesten
halvparten av leserne svarte
at de begynte & ta i bruk an-
dre medier etter at lokalavi-
sene innfgrte brukerbeta-
ling. 40 prosent av disse opp-
sgkte NRK.no oftere enn for.

jonas.braekke@klassekampen.no



