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REKLAME: Britiske myndigheter vil tvinge reklamebran-
sjen bort fra etablerte kjgnnsroller og skadelige skjgnnhet-
sideal. — Det blir vanskelig, nar reklamen speiler samfun-
net, sier norsk reklameforsker.

ANE NYDAL

ane.nydal@vi.no

Det er lenge til Jul, men mange
vil nok kjenne seg igjen: Mor vas-
ker, handler og skriver julekort,
mens far, i den grad han deltar,
fplger mors instruksjoner om
hvordanjuletreet skal plasseres.
Slik fremstllles [ alle fall julen [
en reklame for den britiske mat-
varekjeden ASDA. N kan en sllk
fremstilling av kjenn bl forbudt
i britisk reklame.

Tirsdag denne uken publiser-
te nemlig Advertising Standards
Authority en rapport som sier at
«de eksisterende reguleringene
for reklame ikke tar tllstrekke-
lig hensyn til potensielle kren-
kelser eller skader forarsaket av
kjennsstereotypier». Rapporten
konkluderer med at visse former
for fremstllling av kjenn kan ha
negativ Innvirkning pé selvblide
og livsvalg. I samarbeid med {n-
dustrien, skal det derfor nd ut-
formes nye regler som vil forby
reklame som fremmer kjonns-
stereotypler elier nedverdiger
dem som lkke passer Inn | dem,
som seksualiserer og objektivi-
serer kvinner eller som fremmer
usunne kroppsldealer.

Vanskelig. - Et forbud mot ste-
reotypier er vanskelig 4 hand-
heve, ndr sd mange av dem er
helt reelle 1 folks hverdag, sier
Christine Myrvang, forsker ved
Institutt for kommunikasjon og
kultur ved BI.

— Skal man da forby kjenns-
roller len reklame for etrengjo-

REKLAMEREGLER |

© Det britiske regule-
ringsmyndigheten arbel-
der na med a utarbelde nye
regler for reklamer.

© Disse vit forby reklamer
som fremmer stereotypiske
kjonnsroller elter harselerer
med mennesker som ikke
retter seg etter dem.

© Reglene skal ogsa forby

a objektivisere kvinner el-
ler fremme usunne kroppsi-
dealer.

© Arbeidet med de nye
reglene kommer som falge
av rapporten Depictlons,
Perceptlons and Harm, ut-
arbeidet av Advertising
Standards Authorlty.

© I henhold til Markedsfa-
ringstovens § 2 er kjenns-
diskriminerende reklame
forbudt i Norge.

RELEVANS: Eli Bvre i For-
brukerombudet forteller at

de fleste klagene de far om- |
handler reklamer hvor det ‘

ikke er sammenheng mellom
| produktet og fremstlllingen
| avkvinnekroppen. |

ringsprodukt, nar kvinner fak-
tisk gjor mesteparten av husar-
beidet? De britiske reklamean-
nonsene speiler samfunnet de
opptrer |, fortsetter hun.

Ogsd skjennhetsidealet skal
under lupen, | etterkant av at
en Gucci-reklame ble felt 1 det
britiske forbrukerombudet ford!
modellen var uforsvarlig tynn.

- Nar modellene apenbart er
anorektiske, er det fint 4 sla ned
pa. Men hvor setter man gren-
sen? Man kan ikke forby pene
mennesker, sier Myrvang.

Kropp. I Norge har vi allere-
de lovverk om fremstilling av
kjenn. I markedsfaringslovens
andre ledd heter det at «<Annon-
sor og den som utformer reklame
skal serge for at reklamen ikke
eri strid med likeverdet mellom
kjennene, og at den ikke utnyt-
ter det ene kjonns kropp eller
girinntrykk av en stotende eller
nedsettende vurdering av kvinne
eller mann.»

— De fleste klagene gir pa
reklamer der det ikke er noen
sammenheng mellom produk-
tet og fremstillingen av kvinne-
kroppen. [ det siste kan se ut til at
flere 0gsA reagerer pa at menns
kropper blir utnytteti reklamer,
sler Ell Baevre, jurldisk radgiver
1 Forbrukerombudet.

[ var fikk en reklame for yog-
hurt fra Synneve Finden mye
motstand med sin fremstil-
ling av den greske, muskulase
karakteren Giorgios, som for
mange brakte assoslasjoner til
sexturisme. TIne valgte & avslutte
kampan|en for den ble en sak hos

Forbrukerombudet.

En av reklamene som fordem-
mes i den britiske rapporten er
en reklame for morsmelkerstat-
ning, der gutten vokser opp til
4 bli matematiker, mens jenta
blir ballerIna. Hvorfor lager man
fortsatt s stereotype reklamer?

— Det mé vaere fordi man me-
ner det virker, sier Charlotte
Myrvang.

- De etablerte forestillingene
finnes jo i oss, og man splller pa
dem. Man vet at stereotyp rekla-
me virker pa saiget, | hvert fall pa
kort sikt, sler hun.

Thorbjern Naug i reklame-
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byraet Naug & Venner sier at
han [kke opplever det norske
lovverket som begrensende, og
stiller seg positiv utviktingen |
Storbritannia.

— Vi i reklamebransjen tren-
ger ikke vaere sa negative tll en
slik regulering. Det har gatt[ den
retningen hele tiden.

Naug mener stereotyp reklame
kan bli pinlig, og dermed darlig
reklame.

— VI er ganske bevisste pd
kjannsroller. I en reklame for
oppvaskmiddel brukte vi menn,
Til syvende og sist er det kunden
som betaler og bestemmer.



